第一、网站基础
　　1，电子商务网站第一要素肯定是域名。我深知一个好域名对网站的宣传及未来发展的重要性，所以我毫不犹豫的收购了行业域名。显然拥有一个行业单词域名可以让网站地位抬高很多。

　　2，其次我给网站取了一个区别于同行业其他网站的名字，建立起自己独特的网站名称可以为如后的发展建立一个良好的品牌宣传基础。

　　3，考虑到我是一个行业网站，资讯是少不了的，而且资讯也是获取网站排名的条件之一。目前我又是个人运作，不愿意也没必要独立请人开发网站，我在考虑好网站规划，栏目设置，网站布局，网站优化等方面后，在网上挑选了几款cms系统，最终决定使用了dedecms系统，后来验证该系统确实表现不俗。

　　4，接下来就是具体建立网站了。由于第3步，我规划了比较详细，所以用了一个晚上基本就把网站框架建好了。任何事物都需要有美丽的外表来修饰，网站也不例外，一个带有人性化设计的网站外表，容易让用户产生好感。

　　第二、网站内容
　　经过我对家纺市场的考察，我把用户分成3种类型：家纺企业，家纺经销商，家纺从业人员，然后我分别建立相对应的内容。

　　1，行业资讯：我保持每天写3-5篇关于家纺的原创文章，这保证了电子商务网站更新又提高了搜索引擎收录，自然网站排名也会上升，更重要的是让行业人士看了更加的专业。这也源于我每天不断的学习行业知识。

　　2，家纺产品库：我收集了8万个家纺产品及花型，同时提供参考价格及在线订购功能。这个栏目基本满足了全国大部分家纺经销商的需求，他们寻找满意的花型，合适的价格，甚至直接在线订购。当然图片上打上网站水印，他们在使用的时候，就在给网站宣传。

　　3，家纺花型免费下载：我收集了近5万个花型，而且是可以直接使用的，在线免费提供下载，这大大吸引了家纺从业人员，尤其是家纺设计人员，有了人气，我再通过设计师主动上传花型获取积分，积分可兑换奖品及出国考察的机会，不断粘合用户。可以想像一个粘住行业大部分设计师的平台，能够吸引多少企业老板。

　　4，家纺城商铺导航地图：因为全国家纺城集中的没几个地方，大大的不能满足全国各地的需求，很多外地的客户都得亲自来我们当地的家纺城挑选，采购。由于家纺城实在太大，很多客户无法一次性找到自己满意的货品，来回的路费也是很多客户考虑的因素，所以商家导航地图成为客户的首选工具。这样吸引了很多全国性的家纺客户。（此频道正在开发）

　　5，品牌招商加盟：这是目前比较流行的模式，家纺行业也不例外，特别是进入了家纺品牌时代，招商加盟成为快速扩张，快速回笼资金的重要手段。所以家纺企业和加盟商都每天关注该频道。

　　第三、网站推广
　　宣传是任何一个电子商务网站成功的第一关键要素，这点已经不容置疑，所以我也从不怠慢，在宣传方面我思考了很多，当然也策划了不少文章和事件。从高价收购域名到建站31天获得风投关注再到一个人运营行业网站心得。虽然这一切都真实发生了，但是要表现出来，让更多的人从了解到熟悉，还需要动一番脑筋的。

　　2，我每天保持原创文章，同时发表在多个blog，行业论坛等地方。尤其文章有些观点很可取，很多时候还能获得被推荐和转载的机会。

　　3，发名片，只要我见到过的人，我都发名片，告诉他们我正在运营家纺网站，前景很好，有个朋友被我发了5遍以上，我还是继续热情的发名片。

　　4，我在车子后面贴了大大的广告，域名+站名，设计简单明了，50米开外看得一清二楚，每天在城市间，繁华商业区，家纺市场等重要地段，多次经过，很多朋友告诉我效果不错，流动性广告。

　　5，我印了一些体恤，当然前后都印有网站logo，不管是见客户，还是见朋友，还是逛街，我都坚持每天穿着，由于我的自信，很多客户都非常欣赏的做法和执行力，同时表示有合作的机会。

　　6，参加行业性的展会，发布会，颁奖典礼等行业人士聚集的活动。穿上体恤，带上相机，获得原创文章的同时还能有和行业人士接近的机会。

　　7，和行业媒体合作，目前正在合作的是家纺时报，主要是资源置换为主，未来还会增加很多的合作媒体。

　　8，最后我提到网站seo，这是做站人最基本的功力，必须要让电子商务网站的排名在行业各个关键词中处于领先位置。原创，外链，优化一个都不能少。

　　对于网站推广这块，我认为需要花更多的时间回到线下，走进市场，当网站建好后，我们需要把目光脱离网站，站到一个更高的位置上来，分析网站，宣传网站，利用网站。

