品牌企业如何进入电子商务行业呢？很多公司想的太远，动辄建立大型B2C独立网站，招聘从网站推广、运营、销售等一系列人员，好像每个都能成为网上沃尔玛。

    其实B2C不是每个企业都可以建立的，也不是拥有少数几种产品就可以建立的，品牌企业要想进入电子商务这个渠道，必须要明白，自己的品牌定位和互联网销售渠道应该在哪里。

    比较成功的传统企业品牌进入电子商务的成功案例有如下几个：李宁、相宜本草、国航等，可以看出，从服装、化妆品和机票分类各不相同，都是目前电子商务的销售额排名前几位的大类。

   目前各类产品在电子商务领域销售额较大的产品分类是：服饰、3C数码类、化妆品、家居、母婴、书籍、食品等，经分析可以看出，跟网民的年龄层次所面临的消费匹配。

    那么一个品牌企业进入电子商务需要做哪些工作呢？

   首先，需要确定品牌的产品品类是否跟网民的需求匹配，严重不匹配的比较难取得较大的成功；

   其次，分析品牌的产品品类主要的电子商务渠道在哪里，除了3C类有京东、新蛋等网站，母婴类有红孩子、母婴之家，书籍有当当、卓越亚马逊，百货有一号店等之外，中国电子商务的绝大大头是淘宝。

   再次，做好电子商务分销工作，电子商务渠道和实体渠道其实是一样的，制定好销售和陈列展示返利、账期、价格控制等工作，是做大的前提。

   还有，重点做好品牌的互联网宣传工作，网络推广和线下推广并不同，网络口碑是推广的核心，做好产品的用户体验工作，并把这种体验释放到网络上，不要认为网络推广就是炒作，炒作只是手段而已，关键是大量正确有效的用户体验。

